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" LES CONTREPARTIES
. OFFERTES AU MECENE

Au-dela de l'avantage fiscal, des contreparties sont offertes
au méceéne.

Il s’agit de contreparties institutionnelles, limitées dans
le cadre de la Loi Aillagon.

Elles doivent présenter une «disproportion marquée » avec
le montant du don, dans la limite de 25% de ce montant.

Avec la mention du nom ou du logo du mécéne sur :

* les supports de communication événementiels liés au projet soutenu
(affiches, flyers, programmes, carton d’invitation, etc.);

e |es supports de communication pérennes ou semi-pérennes
(cartels, plaques, etc.) liés au projet;

* |a signalétique liée au projet (bardage de chantier, bache, etc.);

e |e numéro du Journal de Bordeaux Métropole traitant de I'événement
(tiré a 450000 exemplaires, distribué toutes boites a lettres
sur I'agglomération et en divers dépbts);

e |e site internet de Bordeaux Métropole (140000 connexions
mensuelles) sur la page dédiée au mécénat;

® |es réseaux sociaux de la collectivité (40 000 followers sur la page
Facebook, 100 000 followers sur Twitter, 40 000 followers
sur Instagram);

e |es discours de remerciements;

e les documents remis a la presse (communiqués et dossiers) portant
sur le projet soutenu.

® | a mise a disposition d’un bloc marque «Je suis mécene » pour
mettre en valeur votre engagement de mécénat avec Bordeaux
Métropole sur vos supports institutionnels.

e | a valorisation de ces contreparties immatérielles ne doit pas
dépasser 5%.
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Les contreparties présentées ci-apreés ne sont pas exhaustives
de l'offre métropolitaine. N’hésitez pas a interroger la Mission
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mécénat et a faire connaitre vos besoins et envies.

Chaque visite ou mise a disposition peut étre personnalisée
pour s’adapter aux besoins de ’entreprise mécéne.
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